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Resumo 
 
Os atrativos turísticos ganham maior visibilidade quando estão acompanhados de imagens, no Maranhão 
temos o incentivo tanto de paisagens naturais quanto da estética da cultura popular do Bumba Meu Boi 
(BMB) que é midiatizada através de vídeos curtos, fotografias e artes visuais nas páginas de sites das 
redes sociais digitais, aqui trataremos das fotografias, dos reels e artes visuais postadas pelo Bumba Boi 
de Morros no Instagram, onde elementos da cultura popular e do turismo se hibridizam constituindo o 
folkturismo, marca identitária que representam o Estado do Maranhão, e que ao longo da trajetória 
fortalecem suas origens e denominam o folk local . O objetivo é examinar e apresentar como o grupo 
folclórico Boi de Morros faz circular as imagens, antes e durante o São João que ocorre a cada ano, para 
este trabalho usamos o recorte temporal de janeiro a junho de 2023, enquanto elemento de estímulo à 
visitação e a valorização ao folkturismo. O uso da rede social digital (RSD) Instagram, surge enquanto 
ferramenta de comunicação para tornar visível, conhecido e atrativo a cultura do BMB do Maranhão, ao 
tempo em que reforça seu papel social e político de transformação do lugar e da cultura local. A 
metodologia empregada foi a pesquisa bibliográfica para fundamentação teórica e a netnográfica com a 
análise das imagens postadas pelo grupo folclórico Bumba Meu Boi de Morros-MA, no primeiro semestre 
de 2023, período correspondente à preparação, ensaios, seletivas, escolha do tema, maquiagem, 
indumentárias etc,. O escrutínio pelo grupo folclórico Boi de Morros, dentre mais de duzentos grupos 
catalogados só na capital do Maranhão e sua área conurbada, é em decorrência de uma proximidade de 
pesquisa que vem sendo desenvolvida desde 2019. Quanto aos procedimentos, realizamos escavações 
neste recorte temporal que contabilizam mais de cento e sessenta postagens representando em seu 
carrossel um número superior à oitocentas imagens em circulação. Neste universo pesquisado o uso dos 
elementos totêmicos da cultura do Boi é sempre ressaltado, fortalecendo dessa maneira o folclore local e 
estimulando o turismo da região. E quanto aos resultados destacamos o uso de elementos do folkturismo 
e folkmarketing estruturantes na condução da atração turísticas e na midiatização dos elementos folk. 
Ressalta-se a quantidade de produções fora da grande temporada, revela que na pré-temporada o 
movimento é tão intenso quanto ao que ocorre durante as apresentações, o que certamente conduz o 
visitante/turista/seguidor desperte o interesse em realizar o turismo na capital maranhense durante o ano 
todo.  
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