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O Turismo e a estética do Bumba Meu Boi de Morros-MA midiatizada por
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Resumo

Os atrativos turisticos ganham maior visibilidade quando estdo acompanhados de imagens, no Maranhao
temos o incentivo tanto de paisagens naturais quanto da estética da cultura popular do Bumba Meu Boi
(BMB) que ¢ midiatizada através de videos curtos, fotografias e artes visuais nas paginas de sifes das
redes sociais digitais, aqui trataremos das fotografias, dos reels e artes visuais postadas pelo Bumba Boi
de Morros no Instagram, onde elementos da cultura popular e do turismo se hibridizam constituindo o
folkturismo, marca identitaria que representam o Estado do Maranhdo, e que ao longo da trajetoria
fortalecem suas origens e denominam o folk local . O objetivo é examinar e apresentar como o grupo
folclorico Boi de Morros faz circular as imagens, antes e durante o Sdo Jodo que ocorre a cada ano, para
este trabalho usamos o recorte temporal de janeiro a junho de 2023, enquanto elemento de estimulo a
visitagdo e a valorizagdo ao folkturismo. O uso da rede social digital (RSD) Instagram, surge enquanto
ferramenta de comunicagdo para tornar visivel, conhecido e atrativo a cultura do BMB do Maranhao, ao
tempo em que reforca seu papel social e politico de transformagdo do lugar e da cultura local. A
metodologia empregada foi a pesquisa bibliografica para fundamentacdo teodrica e a netnografica com a
analise das imagens postadas pelo grupo folclérico Bumba Meu Boi de Morros-MA, no primeiro semestre
de 2023, periodo correspondente a preparagdo, ensaios, seletivas, escolha do tema, maquiagem,
indumentarias etc,. O escrutinio pelo grupo folclérico Boi de Morros, dentre mais de duzentos grupos
catalogados so na capital do Maranhdo ¢ sua area conurbada, ¢ em decorréncia de uma proximidade de
pesquisa que vem sendo desenvolvida desde 2019. Quanto aos procedimentos, realizamos escavacdes
neste recorte temporal que contabilizam mais de cento e sessenta postagens representando em seu
carrossel um niimero superior a oitocentas imagens em circulagdo. Neste universo pesquisado o uso dos
elementos tot€émicos da cultura do Boi é sempre ressaltado, fortalecendo dessa maneira o folclore local e
estimulando o turismo da regido. E quanto aos resultados destacamos o uso de elementos do folkturismo
e folkmarketing estruturantes na condugdo da atragdo turisticas e na midiatizagdo dos elementos folk.
Ressalta-se a quantidade de produgdes fora da grande temporada, revela que na pré-temporada o
movimento € tdo intenso quanto ao que ocorre durante as apresentacdes, o que certamente conduz o
visitante/turista/seguidor desperte o interesse em realizar o turismo na capital maranhense durante o ano
todo.
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