XXI SEMINARIO
ANPTUR A ¥

02 a 04 de Outubro de 2024 | Sao Paulo/SP s
Turismo na América Latina: Desafios e Oportunidades

ANPTUR  Eaenose

Organizagao e promogao Organizagso local

Turismo e Comunicac¢io na Era Digital:
Analise do podcast Além do Meme e o episodio “Gay do Onibus”

Josy Anne dos Santos Mariano Brito de Almeida
André Riani Costa Perinotto?

Resumo

Este artigo se propde a estudar a interse¢ao entre os estudos do turismo e as dindmicas comunicacionais
dos memes a luz da compreensdo de fenbmenos contemporaneos a partir da analise do podcast Além do
Meme do Spotify e o seu episédio #16 intitulado “Gay do Onibus”. A metodologia possui abordagem
qualitativa de cunho exploratério e descritivo, e envolveu a pesquisa bibliografica conceitual, além da
analise discursiva [AD] do podcast selecionado para o estudo. Busca-se responder a seguinte questdo-
problema: quais discursos atravessam o meme relacionado a “Gay do Onibus” e sua relagio com os
estudos do turismo atrelados ao Carnaval de rua da cidade de Sdo Paulo? Como resultados, a pesquisa
bibliogréafica identificou a existéncia do aprimoramento conceitual de memes (Dawkins, 1976, 2001;
Dennett, 1993; Kozinets, Hemetsberger & Schau, 2008; Borzsei, 2013; Shifman, 2014; Calixto, 2017;
Davison, 2020; Knobel & Lankshear, 2020; Friske & Rosa, 2021). Por meio da AD (Pécheux & Fuchs,
1993 [1975]; Pécheux, 1999 [1983]; Orlandi, 1998, 2001; Foucault, 2002 [1971]), demonstrou-se,
portanto, que o artigo oferece perspectivas valiosas relacionadas ao meme “Gay do Onibus” e os estudos
do turismo atrelados ao Carnaval de rua paulistano, destacando: a sua influéncia cultural e viralizacao
online; as linguagens utilizadas; a construgdo da memoria carnavalesca; a responsabilidade na
organizacdo dos blocos de rua; a imagem do destino; as preocupagdes com seguranga e impactos
ambientais; a desconstrucao de esteredtipos identitarios; e, por fim, questiona a acdo policial ocorrida
em relacdo ao caso. Conclui-se que o podcast é um meio de comunicagdo com potencial utilizagdo como
ferramenta de promocéo turistica e que a gestdo eficaz de eventos publicos na megaldpole paulista
requer esforcos significativos, incluindo a revisdo das medidas de seguranga e controle de multidGes,
com potencial contribuicdo da academia. A contribuicdo do artigo reside na abordagem de lacunas
identificadas na literatura, particularmente na escassez de estudos sobre a interagdo entre turismo e
memes.
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