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Quem ¢ o turista? Analisando “corpos turisticos” no Instagram de uma
agéncia de viagens brasileira

Natalia Aradjo de Oliveiral

Resumo

O artigo, por meio de uma analise de conteido em imagem, tem por objetivo investigar que corpos sao
usados na publicidade veiculada na rede social Instagram da melhor agéncia de viagens de lazer de 2023
(segundo o portal Panrotas) — a CVC Viagens - no periodo de 01 de janeiro a 31 de margo de 2024. O
texto, que dialoga com teorias sociais que discutem o corpo no turismo, por meio de uma amostragem
intencional ndo probabilistica analisou 65 imagens publicadas no periodo supracitado e, destas, apenas 33
possuiam pessoas. As 33 imagens foram classificadas a partir das caracteristicas apresentadas, sendo 16
imagens com apenas uma pessoa, oito imagens com um casal, trés imagens com familias, uma imagem
de amigos e cinco imagens com mais de quatro pessoas. Como resultado, o estudo revelou que a agéncia
postou mais imagens de mulheres turistas, que homens em contextos de praia ndo usam sunga enquanto
mulheres frequentemente estdo de biquini, que apenas homens estavam em atividades de aventura, que
apenas cinco imagens tinham pessoas negras - sendo duas delas relacionadas ao Carnaval e uma cujo texto
falava em economizar para viajar. Nao havia nenhuma imagem de pessoa gorda, idosa ou que aparentasse
ter algum tipo de deficiéncia. Apenas uma foto retratava corpos reais de mulheres na praia, mas de um
angulo distante e havia uma foto de familia composta apenas por mae e filho. O estudo corrobora as
analises ja realizadas sobre corpos no turismo que revelam preferéncia por homens e mulheres jovens,
magros, brancos e saudaveis na atividade. Como concluséo, o texto aponta que os corpos privilegiados
no turismo — isto é, os corpos daqueles representados como turistas -, ndo sdo 0s corpos reais daqueles
que fazem a atividade e questiona como esse tipo de publicidade é nocivo para a construcao de um turismo
ético.

Palavras-chave: corpo; turista; publicidade; género; excluséo.

1 Bacharela em Turismo (UNEMAT). Mestra em Ciéncias Sociais (UNISINOS). Doutora em Sociologia

(UFRGS). Integrante do grupo de pesquisa GRITUS (Género, Raga e Interseccionalidades no Turismo).
Lattes: https://lattes.cnpg.br/8304405222993892; e-mail: oliveira.natalia@outlook.com



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=3E817AA352A8EC1EC79D731D4DBD6392
https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=3E817AA352A8EC1EC79D731D4DBD6392

