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Resumo 

 

O artigo, por meio de uma análise de conteúdo em imagem, tem por objetivo investigar que corpos são 

usados na publicidade veiculada na rede social Instagram da melhor agência de viagens de lazer de 2023 

(segundo o portal Panrotas) – a CVC Viagens - no período de 01 de janeiro a 31 de março de 2024. O 

texto, que dialoga com teorias sociais que discutem o corpo no turismo, por meio de uma amostragem 

intencional não probabilística analisou 65 imagens publicadas no período supracitado e, destas, apenas 33 

possuíam pessoas. As 33 imagens foram classificadas a partir das características apresentadas, sendo 16 

imagens com apenas uma pessoa, oito imagens com um casal, três imagens com famílias, uma imagem 

de amigos e cinco imagens com mais de quatro pessoas. Como resultado, o estudo revelou que a agência 

postou mais imagens de mulheres turistas, que homens em contextos de praia não usam sunga enquanto 

mulheres frequentemente estão de biquíni, que apenas homens estavam em atividades de aventura, que 

apenas cinco imagens tinham pessoas negras - sendo duas delas relacionadas ao Carnaval e uma cujo texto 

falava em economizar para viajar. Não havia nenhuma imagem de pessoa gorda, idosa ou que aparentasse 

ter algum tipo de deficiência. Apenas uma foto retratava corpos reais de mulheres na praia, mas de um 

ângulo distante e havia uma foto de família composta apenas por mãe e filho. O estudo corrobora as 

análises já realizadas sobre corpos no turismo que revelam preferência por homens e mulheres jovens, 

magros, brancos e saudáveis na atividade. Como conclusão, o texto aponta que os corpos privilegiados 

no turismo – isto é, os corpos daqueles representados como turistas -, não são os corpos reais daqueles 

que fazem a atividade e questiona como esse tipo de publicidade é nocivo para a construção de um turismo 

ético.  
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