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SETJETTING NO TURISMO: COMO AS FILMAGENS, SERIES E
NOVELAS INFLUENCIAM OS DESTINOS TURISTICOS.
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Resumo: Producdes de séries de TV e cinema sdo consideradas uma das ferramentas mais recentes e
promissoras para promover destinos turisticos e aumentar o fluxo de turistas. No entanto, poucos
estudos analisam como as séries, filmes e novelas impactam o destino turistico. Setjetting ¢ a pratica
de viajar para os locais de filmagem de filmes, séries ou novelas. Dessa forma, o objetivo deste estudo
foi analisar a relacdo entre o turismo e o setjetting. Mais do que turismo convencional, ¢ uma imersao
no universo ficcional, recriando a experiéncia dos personagens e revivendo cenas marcantes. Locagdes
pelos destinos do mundo atraem fas de produgdes nacionais e internacionais. Por sua vez, o turismo
cinematografico também envolve visitar locagdes de filmes, programas de TV ou producdes
cinematograficas. Embora sejam termos que descrevem tipos diferentes de experiéncias de viagem
relacionadas as produgdes audiovisuais, ambos proporcionam aos fis uma conexao com obras
cinematograficas E importante destacar a relevancia de promover esses destinos turisticos por meio de
seus cenarios cinematograficos, pois isso pode impulsionar o desenvolvimento de certas regides,
estimulando a economia local através do aumento das visitas a esses lugares.O setjetting ou turismo
cinematografico pode ocorrer naturalmente, sem exigir um esforco significativo de marketing.As
midias sociais emergiram como um fator crucial no crescimento do setjetting, uma tendéncia onde as
pessoas sdo motivadas a viajar para destinos apresentados em filmes, programas de televisdo e outras
formas de entretenimento. A metodologia utilizada foi exploratoria de abordagem qualitativa com o
apoio do software Parsifal em uma revisao sistematica de literatura no intuito de tracar um panorama
sobre o tema. Como resultados € possivel evidenciar que o setjetting foi impulsionado pela
popularizacao de plataformas de streaming e o alto alcance de publico; aspectos como a promogao dos
destinos, a motivacao dos turistas, os impactos positivos ou negativos podem ser explorados com o
estudo desse conceito.
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