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Resumo:

O turismo cultural é a modalidade de turismo na qual a principal motivacdo do visitante é conhecer,
aprender, descobrir, vivenciar e consumir as atragdes ou produtos culturais tangiveis e intangiveis de um
determinado destino turistico. Sendo a cultura fator impulsionador do turismo, seus impactos positivos
estdo relacionados aos beneficios que o turismo proporciona as localidades visitadas, tais como: geracéo
de empregos diretos e indiretos; melhoria econdmica no nivel de renda da populacdo residente; melhoria
das condicOes sanitarias da regido entre outras. A Indicagdo Geografica (1G) configura-se como um dos
segmentos de protecdo de direito relativa a propriedade industrial, que por sua vez representa uma das
modalidades da propriedade intelectual no Brasil. Uma IG pode amplificar a divulgacdo do produto,
promover o turismo e, consequentemente, contribuir para o desenvolvimento da regido, sobretudo dos
atores envolvidos e de suas familias. Como motivador do turismo cultural temos os artesanatos brasileiros
e mais especificamente a Renda Irlandesa, que € a Unica Indicacdo Geogréafica de Sergipe. Ela € produzida
no municipio de Divina Pastora, e teve o seu modo de fazer reconhecido, no ano de 2008, pelo Instituto
do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) como Patriménio Cultural Imaterial do Brasil. A
presente pesquisa teve o objetivo de identificar o formato de comunicacéo das IndicacGes Geograficas do
Basil com foco nos portais de internet. Trata-se de um estudo de caso, com abordagem qualiquantitativa
que utilizou uma combinagdo de pesquisas bibliografica, documental e coleta de dados para uma
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compreensdo geral do objeto de estudo e suas estratégias de comunicacdo. Os dados coletados foram
analisados, organizados e apresentados. Compreendeu-se neste estudo que ha pouco uso de portais de
internet por associaces que possuem Indicacdo Geogréfica no Brasil. Percebeu se que dentre as redes
sociais, mais efetivamente o Instagram, € utilizado para apresentacdo das associa¢des e servem como um
ponto inicial para atendimento do cliente, especialmente de outras localidades. ldentificou-se a
necessidade de utilizar mecanismos de comunicacdo para promover a imagem da Renda Irlandesa de
Divina Pastora e do Turismo Cultural, através da utilizacdo de ferramentas de comunicacdo e marketing
para a Associacdo para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa (ASDEREN) para fins de divulgacdo,
comercializacdo, agregando mais valor ao produto e promovendo o turismo local.
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