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Resumo 

 

A atração de produções audiovisuais para uma localidade é um potencial forma de divulgar 

turisticamente um destino e atrair visitantes por meio da promoção do turismo cinematográfico, cuja 

principal motivação consiste na visitação de locais relacionados a filmes, séries e outros tipos de 

produção). Porém, quando não há um planejamento adequado que considera a participação ativa de 

todos os atores (setor público, trade turístico, setor audiovisual, população local) o turismo 

cinematográfico pode acarretar problemas na escala social, ambiental e econômica, tais como: 

sobrecarga do destino turístico, ocasionando desafios pertinentes ao emprego, mobilidade e ao convívio 

com a população. Mediante a isto, surge a necessidade de dialogar com os conceitos do planejamento 

do turismo cinematográfico com o de desenvolvimento sustentável, com objetivo de proporcionar 

reflexões sobre formas de planejamento mais equilibrado e que respeite o meio ambiente, a comunidade, 

e os aspectos econômicos. Dito isto, este artigo tem por objetivo apontar visões e perspectivas sobre a 

relação conceitual entre turismo cinematográfico e desenvolvimento sustentável identificadas na 

literatura científica. Para alcançar o objetivo proposto, este estudo adota uma abordagem qualitativa e 

descritiva por meio da revisão de literatura no período de análise entre 1990 e 2023. Os resultados 

demonstraram que os estudos que buscam essa relação, iniciaram no ano de 2011, porém, não foi 

perceptível uma continuidade, retornando no ano de 2020, demonstrando que é um debate novo. No 

entanto, percebe-se que os artigos demonstraram que os desafios enfrentados pelas Organizações de 

Gestão de Destinos (OGD) no desenvolvimento sustentável do turismo cinematográfico são complexos 

e multifacetados. Destaca-se a necessidade de uma estratégia alinhada aos interesses das partes 

interessadas, visando diversificar o fluxo turístico, preservar a autenticidade da experiência turística e 

minimizar os impactos ambientais. Desta forma, entende-se que a implementação de estratégias 

sustentáveis no turismo cinematográfico, que considerem a participação ativa da comunidade local e 

demais partes interessadas, constitui um imperativo para o desenvolvimento equilibrado e duradouro 

dessa atividade. Este enfoque sustentável cria um ciclo virtuoso onde as comunidades locais, os 

visitantes e os profissionais do audiovisual trabalham juntos para preservar e celebrar a diversidade 

cultural e natural dos destinos cinematográficos. Sugere como novos estudos, investigar a integração de 
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práticas de sustentabilidade nas estratégias de marketing de destinos que utilizam o turismo 

cinematográfico como ferramenta de desenvolvimento econômico. 
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