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Resumo 

 

O município de Gramado é um destino nacional consolidado com diversidade de oferta para o turista. 

Este trabalho procurou discutir a imagem da cidade a partir do Festival de Cinema de Gramado, um dos 

principais eventos do calendário municipal. Para isso, foi adotada a abordagem qualitativa de pesquisa 

com base etnográfica, centrando-se sobre a relações sociais em área urbana com atividades culturais e 

questões de identidade. O artigo traz uma revisão teórica sobre estudos de base etnográfica em espaço 

urbano e consulta a outros estudos sobre o município em relação ao turismo. A coleta de dados deu-se 

durante a realização da 51ª edição do Festival, em agosto de 2023 e inclui um diário de campo, 

entrevistas informais e observação-participante, pelo qual a imersão como turista permite compreender 

as possibilidades turísticas da região. O Festival de Cinema de Gramado faz parte do circuito nacional 

de festivais e é um dos mais importantes para o país, sendo escolhido por alguns produtores para estreia 

de filmes que ainda chegarão ao público. Reconhece-se a importância da contextualização histórica de 

Gramado para a análise do festival de cinema, destacando suas particularidades relacionadas ao mercado 

audiovisual. Embora a construção da identidade durante o evento seja influenciada por modelos externos 

é valorizada tanto pelos turistas quanto pelos moradores. Com o estudo foi possível identificar a relação 

do evento com o turismo, principalmente para a promoção do destino, aproximando-se às teorias de Hall 

(2002) e Urry (2001) que apontam como tendência da pós-modernidade a mercantilização da cultura. A 

identidade de Gramado reflete alguns dos paradoxos da cidade, em que se mescla com a herança cultural 

europeia a "disneyficação" de suas atrações, atraindo visitantes e beneficiando não apenas Gramado, 

mas também algumas cidades vizinhas. Essa mercantilização cultural levanta questões sobre 

autenticidade versus espetáculo. Este estudo, destaca a necessidade de pesquisas futuras para 

compreender melhor a relação entre o evento e o turismo local, incluindo o perfil dos turistas e suas 

demandas específicas. 
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