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Resumo

A análise de conteúdo é um método de coleta e interpretação de dados bastante utilizado para a
obtenção de significados de dados qualitativos, de maneira objetiva, multidisciplinar, criativa e
científica. Logo, o presente ensaio teórico tem como objetivo compreender a metodologia, seus
conceitos e fases, na perspectiva dos principais autores relacionados ao método, e
principalmente, a partir do viés de Laurence Bardin e Roque Moraes, apresentando as
congruências e discordâncias entre os autores. Além disso, o estudo busca apresentar pesquisas
acadêmicas que fazem uso do método como aporte metodológico no contexto do segmento do
turismo cinematográfico. A apresentação de estudos acadêmicos na temática turismo
cinematográfico que fazem uso do método análise de conteúdo, tem o propósito de motivar a
aplicação dessa metodologia nas investigações científicas dos fenômenos sociais, tais como o
turismo e seus segmentos, destacando os critérios e a confiabilidade dessa técnica de análise de
dados. Também, o ensaio utiliza-se dos critérios de estudos acadêmicos e turismo
cinematográfico para delimitar o campo de investigação, no intuito de compreender como o
método é aplicado no fomento do conhecimento da relação entre o turismo e o audiovisual, na
promoção de produtos e serviços, e no ato de promover em si. Estudos indicam que o turismo
cinematográfico é um segmento de mercado promissor, pois impulsiona os telespectadores a
visitarem os locais vistos nas telas, promove artes, vivências e culturas, e estimula o
desenvolvimento de destinos. Como resultado da investigação, o ensaio expõe que a análise de
conteúdo pode ser usada para revelar como a difusão de características próprias de locações em
produções audiovisuais podem motivar visitantes a conhecerem os destinos, entender como as
produções podem ser utilizadas como ferramenta de promoção de destinos e como o turismo
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cinematográfico pode ser um vetor de desenvolvimento econômico e social em diferentes
perspectivas. Desse modo, esse trabalho contribui para o desenvolvimento teórico do campo do
turismo cinematográfico por meio do método de análise de conteúdo. O mesmo reitera a
capacidade de aplicação da técnica em pesquisas no intuito obter diferentes significados, que
contribuam no conhecimento acadêmico e no fomento do mercado turístico.
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