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ONDA HALLYU: a influéncia dos K-dramas e K-pop na imagem e na
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Resumo

A onda Hallyu, como é chamada a politica de Soft Power sul-coreana, ¢ um fendmeno que visa a
expansdo da cultura globalmente, o desenvolvimento econémico e turistico da Coreia do Sul, teve inicio
na década de 1990, e ao longo dos seus trinta anos vem se tornando conhecido globalmente através dos
produtos culturais que compdem essa politica, principalmente através dos K-dramas e do K-pop. Este
trabalho buscou verificar como os K-dramas e K-pop influenciam na imagem da Coreia do Sul como
destino turistico e na intencdo de visitacdo ao pais de acordo consumidores de K-dramas e K-pop no
Brasil. Em relacdo ao método, trata-se de uma pesquisa com abordagem quantitativa. Para a coleta de
dados foi utilizado um questionario online, sendo obtidas 514 respostas. Os dados foram analisados com
estatistica descritiva. Os resultados indicam que Os resultados da pesquisa indicam que essas produgdes
culturais impactam na percepcdo do publico brasileiro sobre a imagem do destino e sua intencdo de
visitacdo. As producdes culturais, principalmente os K-dramas e o K-pop, contribuem com a promocao
turistica da Coreia do Sul, podendo impactar no desenvolvimento do turismo e na economia do pais. Os
resultados mostram que os publico pesquisado considera a Coreia do Sul um destino atraente e que
conseguem reconhecer os lugares em que foram filmados algumas dessas produgdes, demonstrando o
poder da imagem induzida. Os consumidores-fés dessas produgdes s&o principalmente mulheres jovens.
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