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Resumo

O turismo é um setor complexo, com produtos muito diversificados, que permite uma analise
da concorréncia e da competitividade sob diversas perspectivas. Uma avaliagcdo sobre tais
aspectos, tanto no turismo quanto em outros produtos da atividade econémica, podem ser
realizadas em diferentes niveis. Nesse sentido, a andlise de competitividade implica na
capacidade de adaptar as estratégias competitivas as dinamicas do mercado. Em cada um, ha
um padrdo de concorréncia determinado pela interacdo entre a estrutura do mercado e as
praticas predominantes do setor. Assim, este artigo tem como objetivo geral: identificar formas
de andlise da competitividade dos setores definidos como atividades caracteristicas do turismo
(ACTSs) no Brasil, inferindo variaveis sobre padrfes de concorréncia. A principal contribuicao
deste artigo é o debate entre teorias heterodoxas e/ou alternativas econémicas e 0s conceitos de
competitividade turistica, apontando novos caminhos de analise de competitividade e
concorréncia no setor de turismo e suas ACTs. Do ponto de vista metodoldgico, este artigo tem
uma abordagem qualitativa com revisdo de literatura e analises exploratdrias e descritivas sobre
0 tema de competitividade e turismo no Brasil. Como principais resultados foi feito uma
delimitacdo sobre os produtos turisticos do ponto de vista da Classificacdo Nacional das
Atividades Econdmicas (CNAE), elencando um total de 11 ACTs que podem ser analisadas
pela perspectiva do Sistema de Contas Nacionais e toda a sua integracdo na economia brasileira.
Sob a ética das formas de analise da concorréncia entre os produtos turisticos, eles podem ser
analisados no nivel micro, meso ou macro: (i) pelas empresas que prestam servi¢os turisticos
de um dnico setor, (ii) em conjunto com outros produtos consumidos pela demanda, (iii)
englobando mais de um setor econémico, (iv) considerando a agregacao de todos os setores das
ACTs a medida que busca ser interpretado como um destino turistico Gnico. Ao mesmo tempo,
internacionalmente sugere-se uma andalise da competitividade por meio do novo indice do
World Economic Forum (2023). Conclui-se que ainda faltam delimitagdes sobre o produto
turistico brasileiro e drivers bem definidos dos padrdes de concorréncia de suas ACTs. Dada a
limitacdo dos direcionamentos dos temas tratados, este artigo visa provocar uma discussao
sobre e incentivar maior explora¢do empirica e tedrica para que possa conduzir a taxonomias
de padrdes de concorréncia para cada ACT.
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