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Resumo

Este estudo se propde a investigar e debater o uso do turismo como uma ferramenta de soft power,
utilizando-se um conjunto de técnicas metodologicas, especialmente para buscar entender quando este
deixa de ser/diferenciar-se de a¢des de marketing turistico e passa a se caracterizar como uma forma de
poder. Utilizando técnicas de busca booleana na plataforma Scopus, analisamos praticas atuais observadas
na feira IBTM World, realizada em Barcelona (na Espanha) em 2023. Os resultados destacam que o
posicionamento do fenémeno turistico como forma de promover um pais, apesar de ainda ndo ter um
grande volume de estudos e agdes, parece ser um tema cada vez mais presente tanto na literatura quanto
nas praticas observadas na IBTM. Tenta-se projetar um framework inicial sobre diferentes iniciativas ao
redor do mundo, caracterizando sob rotulos para melhor exemplificar formas de uso estabelecidas ao redor
por paises localizados em diferentes continentes. As observagdes in loco, a partir da sele¢do de trés paises
(Azerbaijao, Coreia do Sul e Ucrania) mostrou que, apesar de alguns casos serem bastante recorrentes na
literatura (como exemplos de associagdo entre turismo e soft power), na pratica, suas a¢des de promogdo
do turismo acabam por ndo se concretizar de maneira tdo explicita nesta dire¢do. Excecdo € o caso da
Ucrania que, ironicamente mesmo sem que isso possa implicar maior fluxo turistico, o pais se valeu de
medidas brandas para tentar influenciar visdes e encontrar simpatia mundial em um momento de conflito
armado, sobretudo no ambiente de turismo pesquisado em nossa investigacdo. Defendemos que mais
pesquisas sdo necessarias para aprofundar as interrelacdes entre Turismo e Relagdes Internacionais, bem
como o uso do turismo como instrumento de soft power no detalhamento de paises, especialmente
naqueles que parecem ser chaves quando relaciona-se teoria e pratica, ou naqueles casos encontrados que
ainda ndo estdo presentes nos estudos internacionais publicados em revistas cientificas.

Palavras chave: soft power; turismo; relagdes internacionais; revisao de escopo.

' Bacharel em Turismo pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUC-RS). Mestre em
Relagdes Internacionais pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Doutoranda em
Turismo do Programa de Pds-Graduagdo em Turismo da Escola de Artes, Ciéncias ¢ Humanidades da
Universidade de Sao Paulo (EACH-USP). http:/lattes.cnpg.br/6199456533199608  Email:
juliane.lumertz@usp.br

’Estudante de graduagdo de Lazer e Turismo pela Universidade de S3o Paulo (USP).
http://lattes.cnpq.br/1915231260698212 E-mail nataliaaraujo.oliveira@usp.br

3 Bacharel em Turismo pela ECA-USP. Mestre em Integragdo da América Latina pelo PROLAM-USP.
Doutor em Arquitetura ¢ Urbanismo pela FAU-USP. http:/lattes.cnpq.br/8352597486424889.
thiagoallis@usp.br



http://lattes.cnpq.br/1915231260698212
mailto:nataliaaraujo.oliveira@usp.br
http://lattes.cnpq.br/6199456533199608
mailto:juliane.lumertz@usp.br

