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Espaco e Turismo: Reflexdes Contemporaneas

Rita Maria de Paula Garcia®

Resumo:0O espago geografico é um conceito e pratica a partir das agées humanas, do ser-no-mundo, é
concebido na mesma velocidade e proporgdo em que a sociedade se transforma e se torna miltipla, sendo
os fend6menos simultaneos, a dinamicidade crescente, e as trajetérias em constante construgdo. O turismo
é uma pratica social, logo espacial, deste ser que se desloca. As caracteristicas do espago como
diferenca/multiplicidade continua do espago, e a coetaneidade traduzem a dindmica e reconhece as
diferentes trajetdrias. O turismo esta inserido neste contexto e é expressdao da sociedade de consumo e
acompanha a eficiéncia e avangos tecnoldgicos de comunicacdo e transportes que indiscutivelmente
asseguram deslocamentos e permanéncias mais diversificadas, seguras e comodas. Por outro lado, faz uso
estrategicamente da diferenca/multiplicidade discreta para destacar e distinguir por determinados
atributos os atrativos turisticos e tornar os lugares e experiéncias Unicas destacando a
heterogeneidade.Para tal pesquisa, realizou-se pesquisa bibliografica em fontes secundarias acerca de
espaco e turismo com objetivo de analisar o fendbmeno turistico a partir de fundamentos tedricos,
principalmente, geograficos.
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INTRODUCAO

Marcas do século XXI, a mobilidade e a tecnificacdo, representam a capacidade de
renovacdo e inovacdo de ideias, produtos, servicos, associados ao deslocamento ou a geracdo e
transmissdo de informagdes que extrapolam as capacidades humanas de minimamente se manter
ciente de assuntos gerais que acometem diretamente ou indiretamente suas vidas.

O deslocamento é condicionante do turismo, e este, por sua vez, reflexo direto da
mobilidade e tecnificacdo que determinam diretamente a estrutura, funcdo, tipos e formas de
turismo ao longo da histéria das diversas sociedades. Neste contexto, as relagdes sociais, dentre
elas relacbes de producdo e relacbes familiares, desencadeiam interacGes multiplas e que
distinguem e especializam os espagos num processo acelerado e construido historicamente pelos
diferentes modos de produc¢do e pelos valores e costumes compartilhados entre os grupos
humanos no passado e no presente.

O espago geografico é um conceito e pratica a partir das agdes humanas, do ser-no-
mundo. O turismo é uma pratica social, logo espacial, deste ser que se desloca, e encontra seu

reflexo na economia, cultura, politica, meio ambiente, enfim, que se faz visivel e perceptivel na
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atualidade em diversas localidades do mundo, e em outras, realmente evidente e/ou
imprescindivel.

Uma reflexao tedrica elementar acerca do espago e do turismo remete diretamente aos
polos emissores e receptores de turistas, politicas para planejamento e organizacdo de areas que
visem seu desenvolvimento, ou até mesmo, sobre as relagdes sociais entre turistas, comunidade
local, empresarios e gestores publicos, ou binarismos como sociedade-natureza, usuario-usador,
global-local, etc. Ao mesmo tempo em que a natureza se consolida como atrativo turistico?, a
cultura e “autenticidade” estdo estampando catdlogos de itinerarios turisticos e discursos
académicos; enfim, temas amplamente discutidos nas ultimas décadas e que continuardo em
evidéncia, uma vez que se faz imprescindivel o aprofundamento tedrico-conceitual-metodoldgico
de maneira que extrapolem as reivindicacbes economicistas e mercadoldgicas incorporadas ao

discurso académico.

CONTEXTOS CONTEMPORANEOS DA CATEGORIA ESPACO

As relagdes estabelecidas na esfera global sdo amplamente difundidas e discutidas sobre
o rotulo de globalizagdo e que contraditéria e complementarmente estdo intimamente
relacionadas ao local, as particularidades, onde é possivel distinguir identidades e reconhecé-las
como em constante mutacgdo - nunca estaticas e/ou enrijecidas.

Cada sociedade e modo de produgdo realizam o seu espacgo, segundo Lefebvre (2000).
Neste sentido o espacgo diacronico e dotado de uma simultaneidade dindmica, permite assimilar
espago-tempo multiplos pela sua prépria condicdo de ser proveniente destas realidades e
possibilidades. Para Santos (1988), sucintamente, o espa¢o geografico é uma relagdo complexa
entre formas (artificias e naturais) e a sociedade devidamente contextualizada (espacialmente),
sendo que um ndo encerra o outro.

O espago é concebido por elementos claramente distintos, onde de um lado estdo os
objetos geograficos, as formas, e de outro, o homem e a sociedade. Assim, atribui-se-lhes uma
dependéncia, uma relagdo em que as formas possuem conteldo e sdo mediadoras, ou seja,
contém agcdo humana. Segundo Lefebvre (2000), conteldo sdo praticas sociais (espaciais)

inerentes as formas.

2 . s e . . . s A
Os atrativos turisticos consistem em qualquer lugar, evento ou acontecimento que mobilize pessoas para conhecé-
lo. (BENI, 2001).
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As praticas sociais sdo definidas pelas interagGes sociais conforme Jaroszewski (1980 como

citado emTrivifios, 2006, p. 125):

A pratica deve ser entendida como uma atividade orientada, através da qual os
homens “transformam os objetos materiais e as estruturas econdémicas e
politicas, as instituicdes e outras formas de articulagdo social. Trata-se aqui das
atividades individuais e coletivas que se desenrolam no quadro da transformacao
histérica das formas de interagdo social”.

O espaco (fisico), como menciona Lefebvre (2000) que remete a natureza, matéria-prima
para a transformacdo e producdo, continua a subsidiar a vida do homem em escala ascendente, ao
mesmo tempo, também se torna simbolo. As formas geograficas, além de compor a “paisagem”,
passam a ser ressaltadas por caracteristicas diferenciais que podem ser vislumbradas somente a
partir de aspectos sociais, ou seja, do conteldo incorporado a forma. Destaca-se a impossibilidade
do estudo da forma per se.

O espaco como condicionado e condicionante, da e pela sociedade, fortalece o par
dialético pelo qual é compreendido e refeito sucessivamente. “[...] O espaco é resultado da acdo
dos homens sobre o préprio espaco, intermediados pelos objetos, naturais e artificiais.” (Massey,
2009, p.71). E possivel identificar na obra da autora, mesmo que pontualmente, os aspetos
materiais e objetivos do espaco, objetos naturais e artificiais. A énfase recai sobre o social

marcado por uma abertura, uma “simultaneidade de estérias-até-agora”.

[...] o espago é uma multiplicidade discreta, cujos elementos, porém, estdo, eles
préprios, impregnados de temporalidade. Uma contemporaneidade estatica foi
rejeitada em favor de uma simultaneidade dindmica. Outra forma de impedir uma
apreciacdo da multiplicidade dinamica que é o espago foi afirmar que sua
imaginacdo seria como um sistema fechado imdvel. A questdo aqui é, em vez
disso, compreender o espaco como uma produgdo aberta continua. Além de
injetar temporalidade no espacial, isto também reitera seu aspecto como
multiplicidade discreta, pois enquanto o sistema fechado é a base para o universal
singular, abrindo-o cria-se espago para uma genuina multiplicidade de trajetérias,
e assim, potencialmente, de vozes. [...] (Massey, 2009, p.89)

O contexto de multiplicidade mencionado pela autora imbrica uma relacdo tempo-espaco
uma vez que a multiplicidade se constitui de “padrdes de unicidade”, ou seja, modos de vida e

configuracOes espaciais distintas. O multiplo vai ao encontro das varias possibilidades deste
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padrdo de unicidade. “Este monte de palavras — diferenca / heterogeneidade / multiplicidade /
pluralidade — também provocou muita controvérsia. Tudo o que eu quis dizer a esse respeito é a
existéncia coetanea de uma pluralidade de trajetérias, uma simultaneidade de estdrias-até-agora.
[...]” (Massey, 2009, p.33).

Segundo Silva (2000) a multiplicidade é ativa, é um fluxo, é produtiva, portanto,
multiplica, prolifera e dissemina. O carater dindmico que o espaco assume perpassa a
multiplicidade enfatizada anteriormente. Torna-se impossivel “capturar” o espaco, seja empirica
ou abstratamente, tendo em vista os inumeros fatores mencionados. A abertura ndo faz
referéncia a uma totalidade Unica e encerrada, como se fosse possivel atingir a maxima da
espacialidade.

Para Massey (2009, p. 15): “[...] Se o tempo é a dimensdo da mudanca, entdo o espaco € a
dimens3do do social: da coexisténcia contemporanea de outros. [...]”. A coexisténcia, a mudanga, a
irreversibilidade, tornam momentos e lugares Unicos, na medida em que as trajetérias sdo impares
e se convergem em “estodrias-até-agora”. Desta forma:

As trajetdrias, a multiplicidade, heterogeneidade, a abertura do espago reforcam a
inesgotavel fonte de pesquisa. Os recortes de objetos sdo proporcionais as limita¢des da reflexao
tedrico-metodoldgica e da simplificagao da abordagem.

N3o é mais possivel caracterizar o espago como estatico e previsivel, pois ele é concebido
na mesma velocidade e propor¢ao em que a sociedade se transforma e se torna multipla, sendo os

fendmenos simultaneos, a dinamicidade crescente, e as trajetdrias em constante construcao.

ESPACO E TURISMO: REFLEXOES CONTEM PORANEAS

O espacgo é reconhecido por sua multiplicidade que também é caracterizada em Massey
(2009) por algumas particularidades: a diferenca/multiplicidade discreta caracterizada pela
diversidade e o divisivel, em contraposicdo a diferenca/multiplicidade continua, caracterizada mais
pela intensidade e evolugdo do que pela sucessao e pela multiplicidade de fusdo.

Num cendrio de informagdes e ac¢bes fluidas, de mobilidade, e ao encontro das
atribui¢des da autora, o turismo desencadeia inter-relagdes que superam a previsibilidade da vida
cotidiana e que insere novos agentes sociais com diferentes modos de vida e distintos objetivos a
serem alcancados em determinado prazo, compartilhando do espaco da populagdo local. A

multiplicidade é uma caracteristica muito relevante neste contexto. A multiplicidade de espacos, a
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“diferenca” e a heterogeneidade sdo condicionantes e propulsores do turismo, pois estdo
diretamente relacionados as multiplas possibilidades de destinos turisticos, como pela
heterogeneidade e diferenga daqueles que podem viajar e aqueles que ndo podem fazé-lo. A
dinamicidade é uma de suas principais caracteristicas, pois o espaco ndo esta dado e fechado, é
sempre devir.

A globalizacdo que vai ao encontro da homogeneizacdo da producdo e universalizacdo do
mercado também evidencia a heterogeneizacdo dos lugares e ressalta suas singularidades e
especificidades a partir da cultura, costumes, identidades locais, enfim, daquilo que é inerente aos
grupos humanos. E no contexto atual, o turismo é marcado por sobressaltar a
diferenca/multiplicidade discreta. A diversidade cultural associada as paisagens ¢é
propositadamente diferenciada com a finalidade de distinguir ou destacar, frequentemente
fortalecendo a folclorizagdo que permeia o imaginario de turistas que buscam a alteridade através
das viagens, coletanea de experiéncias, registros de lugares e eventos destacados pela
espetacularizacdo e pelo cenario criado, e/ou pela imagem criada. No turismo, ao contrario dos
pressupostos de Massey (2009), é ressaltada uma diferenga radical romantizada e exética.

O marketing turistico é importante ferramenta para transmitir e criar significados de
formas espaciais atingindo um imenso publico, capaz de corroborar daquela construcdo
racionalizada com fins de comercializagdo. Este é entendido como espago concebido, dotado de
racionalidade, técnicas e estratégias com objetivos determinados. O turista, frequentemente,
desconhece que o seu deslocamento é proveniente de uma reflexdo e agdo mediata e
programada. Contudo estas a¢des estdo intimamente relacionadas com o espaco vivido do turista
gue no momento da experiéncia se submete a novas variaveis se apropriando daquele espaco a
partir de suas motivagdes e sensagdes, nas relagdes interpessoais entre turistas e residentes.

Para desenvolver o tema turismo, dirigimo-nos a Organizagcdao Mundial do Turismo (OMT)
e Comissdo de Estatistica das Nagdes Unidas (1994 como citado emLohmann&Panosso, 2008,
p.89) que definem o turismo como: “as atividades que pessoas viajando para ou permanecendo
em lugares fora do seu ambiente usual, por ndo mais do que um ano consecutivo, a lazer,
negdcios ou outros objetivos”. O principal recurso utilizado para distinguir o turista estd nos
motivos da viagem.Esta definicdo é abrangente, evasiva e suscita dividas e livre interpretagao
para inUmeras outras varidveis. As dimensBes sociais e operacionais fundamentais para o

entendimento da atividade ndo sdo mencionadas.
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Segundo De La Torre (1994 como citado emMoesch, 2000, p.12):

O turismo é um fendmeno social, que consiste no deslocamento voluntario e
temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreagdo, descanso, cultura ou saude, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade lucrativa
nem remunerada, gerando multiplas inter-relagdes de importancia social,
econdmica e cultural.

O turismo como pratica social deve ser ressaltado por sua significancia incorporada na
vida das pessoas. Por aqueles que programam suas viagens com grande antecedéncia e por outros
gue associam mais de uma motivacdo para realizar o deslocamento, ou seja, reunir interesses e
necessidades para maximizar os beneficios da viagem e reduzir gastos.Neste contexto, hd uma
motivacdo principal, mas frequentemente relacionada a outras. Cabe ressaltar que
evidentemente, sdo permeadas por aspectos subjetivos, e em contextos mais amplos, atingem a
sociedade, economia e cultura.

Outra caracteristica frequentemente destacada é referente aos beneficios gerados pelo
turismo, sejam eles sociais, econbmicos, ou que se compromete com a formacdo de uma
“consciéncia ambientalista®”, contudo, o reconhecimento e aprofundamento destes beneficios
ndo sdo acompanhados de uma reflexdo tedrica e pratica das reais dimensdes e proporcdes da
atividade turistica nos locais onde se desenvolve. . Os dados atuais se restringem aos aeroportos,
agéncias de viagem e hotéis cadastrados, logo regulamentados, que pouco demonstram a
realidade do turismo brasileiro. Quase nada se conhece do turista interno que tanto percorre
longas distancias neste pais de proporcdes continentais como deslocamentos curtos. A
investigacdo do processo de turistificacdo dos lugares, das relagGes sociais e da organizacdo do
espaco também sdo raros e evidenciam processos de marginalizacdo da populacdo local e
degradacbes ambientais raramente denunciados e/ou reprimidos pelos agéncias de fiscalizagdo.

Pensar no turismo pela sua realidade empirica ha predominancia de alguns tipos de
estudos como: identificar atrativos e servigos turisticos, identificar ou formar fluxos e redes da
atividade turistica, descrever perfil de demanda e comportamento, verificar desempenho de

mercado, sugerir estratégias para planejamento e organizacdo do espago turistico, analisar

3 N . . . . . T o~ . .y N s g

Consciéncia ambientalista diz respeito a sensibilizagdo de individuos quanto as caracteristicas da fauna e flora tendo
em vista a ado¢do de uma perspectiva de vida mais consciente. Uma das ferramentas adotadas é a interpretagdo
ambiental para os praticantes de ecoturismo.
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politicas de fomento, apontar impactos favoraveis e desfavordveis da atividade, etc. O espaco
turistico é composto por um conjunto de servicos e atrativos, que podem e devem ser planejados,
delimitados e zoneados para definir a area de transito do turista e as politicas e estratégias de
investimentos.

O tipo de pesquisa concernente ao turismo abarca predominantemente os elementos
fisicos, através das interferéncias para alteracdo do meio em algum grau para receber turistas,
como mencionado. A natureza, por sua vez, apresenta outros aspectos além daqueles descritivos e
mensurdveis que normalmente sdo hierarquizados e catalogados, a ela sdo atribuidos simbolos
gue permeiam o imagindrio do turista.

Massey (2009) considera o espac¢o pelo contelido como questdo principal e ndo a forma
espacial das relacGes através das quais o espaco é construido; no turismo, a forma assume
relevancia a medida que a sociedade atribui significados corroborados em grande proporg¢ao. Em
alguns tipos de turismo, a viagem esta diretamente condicionada pelo acesso as formas, e estas
interferem nas relagdes sociais entre os varios agentes sociais. Neste sentido o espago é
constantemente (re)constituido pelos turistas, principalmente pelos diversos e até contraditdrios
significados atribuidos a acidentes geograficos, formas simbdlicas® e manifestacdes culturais.

Do outro lado, os agentes de mercado do turismo se apropriam de formas espaciais e lhes
atribuem significados a partir dos valores e esteredtipos criados por aquela sociedade,
amplamente disseminados e compartilhados. As formas espaciais, naturais ou artificiais, sdo alvos
do fetichismo espacial criado pelo homem, e ganham proporg¢des tdo exacerbadas que sdo
capazes de serem compartilhadas simultaneamente por diferentes povos com o mesmo

sentimento, e mesmos valores simbdlicos.

[...] Por um lado, isso ocorre pela velha razdo do fetichismo espacial — a forma
espacial abstrata em si ndo pode garantir nada sobre o contetdo social, politico
ou ético das relagbes que constroem aquela forma. O que esta sempre em
questdo é o conteldo, ndo a forma espacial, das relagdes através das quais o
espaco é construido. [...] (Massey, 2009, p. 15)

As formas per se ndo sao relevantes para as praticas sociais como o turismo, porém,

guando revestidas de significados e simbolismos, a mobilizacdo e a proximidade com tais

* CORREA, Roberto Lobato. Formas simbélicas e espago: algumas consideragdes. Trabalho apresentado na aula
inaugural do Programa de Pds-graduac¢dao em Geografia da UFF. Niterdi: UFF, 2007.
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monumentos, acidentes geograficos, arquitetura, podem se tornar referéncia de status financeiro
ou intelectual, religiosidade, promover o bem-estar, entre outros.

Pouca atengdo é concedida aos motivos pelos quais as pessoas se deslocam ou o porqué
da escolha daquele destino. Ou, qual significado atribuido aquela viagem e lugar escolhido dentre
tantos outros? Apontamentos iniciais para novas possibilidades, questionamentos e
consequentemente inducdo a novas pesquisas sdo parte da reflexdo introdutéria proposta neste
trabalho.

Prosseguindo, a espacialidade turistica prioriza a concep¢do mais subjetiva do homem
gue indiretamente decifra e se sobrepde a objetividade e materialidade consolidada pelos estudos
em turismo. Uma alternativa para pesquisas que ndo priorizam férmulas estatisticas e resultados
mensuraveis, ou para aqueles que ndo privilegiem interesses particulares do mercado.

Se por um lado o turismo é mensuravel, e pode ser planejado e organizado a partir de
interesse politicos e financeiros, lugares a principios desprovidos de dinamica econdmica podem
ser incorporadas ao circuito de produtos turisticos em cadeia global; por outro, associa¢des
subjetivas aos fluxos turisticos, deslocamento, permanéncia e investimento sinalizam para motivos
revestidos de percepg¢ado, simbolismo, valores, etc.

A sociedade organiza suas relagdes sociais da vida cotidiana diferentemente das relagbes
sociais estabelecidas com pessoas de contato esporadico, isso para lembrar que ha varios meios
de se relacionar como o turismo e uma maneira de demonstrar essa amplitude é apontar os
agentes sociais envolvidos. Knafou (1999) enfatiza trés agentes: turistas; mercado; e, planejadores
e promotores territoriais. Fratucci (2008) considera cinco agentes: turista; poder publico; agentes
de mercado; trabalhadores diretos e indiretos; e, populagao residente.

A identificagcdo dos agentes leva a uma classificagdo das formas pelas quais os individuos
se relacionam com o turismo, direta ou indiretamente, relagdes sociais de producgdo, ativos e
sedentarios, enfim, multiplas e sobrepostas maneiras de atuar no turismo mesmo que
inconscientemente. Mais do que isso, atenta-se para as formas de pensar e agir, interesses e
desinteresses, acerca do turismo, em niveis e envolvimentos distintos. Outro aspecto do turismo
consiste em permear a pauta de assuntos de especialistas e ndo-especialistas. O assunto é
corriqueiro e a maioria das pessoas possuem opinides sobre beneficios e prejuizos desencadeados

pela atividade.
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Os dados estatisticos sobre o turismo, o contextualizam em uma interface importante,
contudo, estritamente economicista, abordado enfaticamente por muitos autores como a
principal consequéncia e finalidade. A atividade é complexa, e cabe lembrar que sua dimensdo é
mais ampla que as cifras geradas. Estd envolta pelas motivacdes de deslocamento, pela relacdo
entre culturas (turista-residente), apreciacdo da paisagem natural, intersubjetividade, enfim, de
acordo com Moesch (2000, p.13): “[...] Na realidade, no turismo, o epicentro do fenémeno é de
cardter humano, pois sdo os homens que se deslocam, e ndo as mercadorias, o que impde
complexidades ao esforco de uma argumentacao sistematica dessa realidade. [...]".

Pensar o turismo é pensar no homem que se desloca, consequentemente nos processos
gue se desencadeiam a partir deste movimento de partida, permanéncia temporaria e retorno, no
meio ambiente e nos préprios individuos e seus pares.

CONSIDERACC)ES FINAIS

A pesquisa em turismo no Brasil remete as ultimas décadas do século passado, e muitas
vezes aliada a multidisciplinaridade recebe contribui¢cdo das areas do conhecimento como histéria,
administragdo, antropologia, entre outras, e neste trabalho, principalmente da geografia.

A leitura da espacialidade do turismo deve ser permeada por estas renovadas concepgdes
do espaco. Varios sdo os agentes sociais, as relagdes de mercado, os fluxos (mercadoria, pessoas e
informacgdes), os tipos de deslocamentos, as relagdes estabelecidas, os atrativos turisticos, a
subjetividade que permeia o imaginario do turista, enfim, inumerdveis componentes que atestam
a dinamicidade e complexidade da atividade.

A diferenga/multiplicidade continua do espago, e a coetaneidade traduzem a dindmica e
reconhece as diferentes trajetdrias. O turismo esta inserido neste contexto e é expressdo da
sociedade de consumo e acompanha a eficiéncia e avangos tecnolégicos de comunicacdo e
transportes que indiscutivelmente asseguram deslocamentos e permanéncias mais seguras e
comodas. Por outro lado, faz uso estrategicamente da diferenca/multiplicidade discreta para
destacar e distinguir por determinados atributos os atrativos turisticos e tornar os lugares e
experiéncias Unicas destacando a heterogeneidade.

Estas reflexdes sdo introdutdrias e apresentadas neste trabalho, porém devem ser
aprofundadas no ambito do discurso tedrico-conceitual-metodolégico do turismo na tentativa de

ampliar e abarcar a complexidade do fené6meno.
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O aprofundamento da andlise do fendmeno turistico no espaco num contexto
eminentemente contemporaneo revela objeto de apreensdo desafiador e dinamico para
pesquisadores. Os promotores, organizadores de polos emissores e receptores brasileiros, e
mercado continuam engajados no desenvolvimento e promoc¢do do turismo frequentemente com
fins predominantemente econémicos. Desta forma o turismo permeia ac¢des, discursos e

pesquisas.
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